








N° 265/ 2011
DEL VIERNES 17 AL JUEVES 23 DE JUNIO

LAGUIA DE EL PAIS PARA
CONECTARTE A LA CIUDAD

VETUSTA VIORLA

DIA DE LA MUSICA HEINEKEN

TE LOS VAS A ENCONTRAR ESTE SABADO EN EL FESTIVAL QUE ACOGE
MATADERO, DONDE PRESENTARAN ‘MAPAS’, SU NUEVO DISCO




LS
ora

niendo los puntos

Publicaron su esperadisimo segundo album hace apenas un mes y

ahora lo presentan en directo, como cabezas de cartel del Dia de la

Musica Heineken, cita de interés creciente que ya se ha convertido
en referencia del calendario festivalero madrilefio.

%\

rimera hora de |a tarde en el jardin
P de la Casa de América. El cantan-

te Pucho Martin y los guitarristas
Juanma Latorre y Guillermo Galvan —50% del
sexteto que completan David Garcia, Alvaro
Baglietto y Jorge Gonzalez— encaran una nue-
va escaramuza promacional, impulsada por el
fulgurante despegue de Mapas, sequndo lbum
del grupo y argumento principal del concierto
que protagonizardn manana a partir de las

“La oferta

musical de

Internet es
estupenda, pero

Quizé las nuevas tecnologias estan empe-
zando a cambiar el escenario y ahora la
pelota esté en el tejado de los medios,
porque la demanda de una informacion
mas especializada esté ahi.

Pucho Martin. Si, el piblico se ha ido edu-
cando gracias a todos esos canales nuevos
que permiten salir del anonimato a esos gru-
pos que permanecian en el subsuelo. Antes no
era tan facil escuchar mdsica: o comprabas o

22,00, cerrando uno de los escenarios princi- h habfa cosas que no ibas a escuchar. También
pales del Dia de la Msica Heineken. ay personas que era cuestion de arriesgar.

La presencia del grupo tricantino en lo
mas alto de un cartel tachonado de estrellas
internacionales —Janelle Monée, Glasvegas,
The Pains of Being Pure at Heart, entre otros
muchos— viene a confirmar el interés que
algunos de nuestros musicos de extraccion
independiente estan despertando entre el gran pablico, tanto dentro como
fuera de nuestras fronteras. Su caso es paradigmatico —son duefias y sefio-
res de su obra, gracias a una decidida apuesta por la autogestion-, pero
ellos prefieren compartir laureles: “El responsable del saludable momento”,
apunta Latorre, "es el piblico”. "Bandas buenas y con talento las ha hahido
toda la vida. En realidad, se trata de un movimiento esponténeo de la gente,
y exponerlo de otra manera es falsear |a realidad”.

Estais haciendo un descomunal trabajo de promocian, mayor inclu-
so que el del anterior disco.

Guillermo Galvan. A veces es complicado, porgue, al condensar varias
entrevistas, Ilega un momento en que cuesta mucho saber para quién
estas hablando, para qué programa, el horario en que se emite, qué tipo
de pablico.... Intentamos partir de cero con cada una, porque todo el mundo
tiene el mismo derecho; el periodista va a hacer su trabajo y, ademas, esa
promocién es buena para ti. Pero a veces es complicado.

todavia compran
lo fisico”

G. G. Ahora todo estd recolocéndose. Antes
hacfas una entrevista para un periddico, pero
ahora la haces también para el suplemento,
para la web, para un blog determinado de esa
web. Ahora se puede mostrar a grupos tocan-
do en cualquier situacion gracias a esa tecno-
logfa. Me parece fantastico. Lo que pasa es que tienes que repetir lo mismo
para 8 o 10 medios similares; y a veces me pregunto hasta qué punto eso
es atractivo para el espectador. Creo que va a tener cierta autorregulacidn,
porgue esta llegando a un punto un poco excesivo.

¢Cuiles son los asuntos recurrentes en este mes de produccion?
Jorge Gonzalez. El de |a presion para grabar el nuevo disco es el nimero
uno, sin duda.

G. G. El ndmero dos, que si somos indies o no. Y en el tres, que por qué no
hemos fichado por una discografica.

J. G. Pero son las preguntas normales, porque, al fin y al cabo, no estés
entrevistando al presidente de Naciones Unidas ni a un filésofo con muchos
temas de conversacion y un gran calado cultural. Somos una banda de rock
y es normal que te pregunten por tu trabajo.

P. M. Pero a veces hablas mas del entorno que de la misica en si. Hemos
hablado poco de las canciones. BB

FOTO: THOMAS CANET



REPORTAJE

Sabado 18y
domingo 19 de junio. 15 €; abono 2
dias, 24 €. sabado 18,
22.00. P"de la Chopera, 14
[Legazpil. entradas.com




PP ;Como esta funcionando el disco en digital, que estuvo dispo-
nible antes que el fisico?

J. G. La subida de venta digital en nuestra web es espectacular, o que pasa es
que, al lado de las ventas del disco fisico, siguen siendo cifras residuales.
G. G. Eso te hace ver que todavfa hay habitos de consumo que son dificiles
de cambiar. La gente tiene todas las opciones, la oferta de Internet es
estupenda, pero hay personas que lo compran en fisico. El otro dia me
preguntaban que como se nos ocurria grabar en analdgico en plena era mp3.
No se trata de cambiar una cosa por otra, sino de aprovechar lo mejor de
cada formato y de convivir con todo lo que hay. No es excluyente.

Hay algunos sellos pequefios que han tenido que renunciar al for-
mato fisico, porque los nimeros les han echado de las tiendas.

G. G. Ese es otro tema. Las condiciones con que han trabajado las multi-
nacionales con las tiendas, los precios brutales y los descuentos que han
ofrecido han hecho que la competencia sea inasequible para algunos. Las
grandes superficies han hecho mucho dafio al sector.

J. G. Mantener una gran superficie cuesta mucho dinero. Tener una gran
tienda en el centro de Madrid cuesta mucho y, si ves que los discos no se
venden, vas quitandoles sitio en |a tienda. Eso se ha visto en Madrid, cmo
en lugar de discos han empezado a poner iPods y cmaras digitales.
También habéis dado algiin que otro titular contundente, como este:
“El tiempo de los productos prefabricados pas6”.
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J. G. Igual ese titular es mas un anhelo que una descripeion de la realidad.
G. G. Venimos de un tiempo muy tenebroso, eso si que es asf.

P. M. De hecho, llegaron a televisar el proceso de fabricacion del producto.
G. G. No deja de ser una cuestion de oferta-demanda. Seguramente vuelva
ese tipo de productos méas adelante, eso estd a la orden del dia.
Habladnos de vuestro concierto en el Dia de la Misica Heineken y
de lo que supone encabezar un cartel asi.

J. G. Vamos a tocar el nuevo disco y algunas canciones del primero. En el
caso de las de Mapas, se van a parecer mucho a como estan en el disco,
basicamente porque fueron grabadas del mismo modo en que van a ser
tocadas, aunque la emocién del directo, por muy tGpico que suene, siempre
marca. Todo va tenienda ya una apariencia de showmés coherente, aunque lo
que manda es la misica: no hay trapecios, fuegos artificiales o mascaras. Es
la presentacion del disco en Madrid y se nos permite hacer nuestro concierto
entero, pese a ser un festival. No tocaremos menos de hora y media,

;Qué os apetece ver en el festival?

G. G. A Pony Bravo, a Russian Red, a Lykke Li, a Crystal Fighters. .. Es un
cartel para ir a descubrir, interesante y diverso. Me gusta mucho. Creo
que los festivales han sido clave para unir a los grupos espafioles, porque
coincides con muchos colegas. Han sido muy importantes en la construccién
de la escena, con sus matices, claro, porque los hay mejores y peores, pero
ese trabajo estd ahi.

“Los festivales han sido clave para unir a
los grupos espaioles”



J.CUEVAS

| préximo viernes, 24
de junio, la plaza del
Centro Niemeyer se
convertird en la plaza
de la musica indepen-
diente, con un triple concierto que
reunird sobre el mismo escenario a
tres de las propuestas de mas éxito
del momento. El plato fuerte sera
la actuacion de los dos veces triun-
fadores de los Premios de la Misi-
ca, Vetusta Morla, que presentaran
su segundo disco de larga dura-
cién, Mapas. Junto a ellos, actua-
rén Xoel Lopez, que regresa a As-
turias cinco afios después con su
nuevo proyecto y después de ha-
ber cerrado el capitulo de Deluxe,
y Eladio y los seres queridos. Juan
Manuel Latorre, guitarrista y com-
positor de Vetusta Morla, habla del
disco y de los vinil6filos asturia-
nos a punto de comenzar el reco-
rrido veraniego por los festivales.
¢Hacia Dénde se dirige Vetusta
Morla con estos ‘Mapas’?
Musicalmente hemos tratado de
seguir aprendiendo y de hacer
mejores canciones. A la hora de
enfrentarnos a Mapas habiamos
aprendido muchas cosas en dos
afos de gira, y eso se ha notado.
Por ejemplo en lasletras. Un dia en
el mundo hablaba de imaginar un
futuro mientras que Mapas lo ha-
ce del presente. Cuando terminas
la gira vuelves a casa y te enteras
delo que sucede. En cuanto al esti-
lo, hay una evolucién pero no una
ruptura.
¢Por qué ‘Mapas’?
Tiene varios significados. Es una
de las canciones del disco y en par-
te habla de cémo una expresién ar-
tistica, como un cuadro o una can-
cidn, es una simplificacion de la
realidad para poder contarsela a
otros. Acaba siendo como un ma-
pa, que también es una simplifica-
cion del territorio para que poda-
mos entenderlo.
¢Nota diferencias por el hecho
de que todos los miisicos

VETUSTA
MORLA

el presente»

Los madrilenos actUan en Avilés con Xoel
Lépezy Eladioy Los Seres Queridos

e .

Latorre, segundo por la derecha, con el resto de Vetusta Morla.

grabaran de forma simultinea en
el estudio?

Personalmente, lo noto muchisimo.
También noto que estd grabado en
formato analdgico, pero mas el ha-
berlo hecho todos a la vez. El disco
estd muy vivo y hay imperfecciones,
pero al mismo tiempo un sentimien-
tode que se ha capturado en un mo-
mento, como una instantdnea.

¢Les costd meterse en el estudio
después del abrumador éxito de
sudebut?

En realidad no. Empezamos a creer
que podiamos llegar a cansar al per-
sonal con tantos conciertos. Nos
cansamos de nosotros mismos antes
de que el ptiblico lo hiciera de noso-
tros. Nos decidio eso, sumado a que
ya habia unas cuantas canciones Ila-
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mando a la puerta que querian
salir a tomar el fresco.

El disco se pudo adquirir en su
web antes de llegar a las tien-
das. ¢Qué futuro le ven al for-
mato digital?

Creo que conviviran formatos fi-
sicos y digitales, al menos duran-
te algun tiempo. Nosotros pusi-
mos el disco en internet porque
creemos que es el futuro, pero no
el presente, al menos en nuestro
caso. Atn siendo un movimien-
to importante, atin es muy infe-
rior al de las ventas fisicas. Cada
formato tiene sus ventajas y hay
que saber aprovechar cada una
de ellas. Por ejemplo, nada sue-
na como un vinilo. Todavia no se
ha conseguido una tecnologia de

——

«Asturias es

donde mas vinilos
vendemos y eso

nos anima a ir»
EE—

«Las redes sociales te
pueden meter en un
lio muy serio. Que se
lo pregunten a Bisbal»

compresion que lo permita, aun-
que antes, los mp3 sonaban mu-
cho peor que ahora.

¢También editan ‘Mapas’en
vinilo?

Todavianoestd, peroloestarden
muy poco tiempo. El vinilo des-
pega he incluso hay territorios
de los que nunca se fue, como la
electrdnica o el hip hop. En otros,
como es el rock, esta volviendo.
Es normal. Como vinildfilo, y to-
dos los de Vetusta lo somos, tie-
ne algo de ritual. Un poso de ce-
remonia mistica que desaparece
enlodigital.

Un articulo de ‘Rolling

Stone’ sobre “bandas que
quieren ser Vetusta Morla”
generod polémica en las redes
sociales. ;Qué piensan de
estas plataformas?
Intercambiar informacién e im-
presiones nunca es negativo. Las
redes sociales te pueden meter
en un lio muy serio, y sino que se
lo pregunten a Bisbal, pero al fi-
nal el balance es positivo.

¢Que esperan del concierto de
Avilés?

Hace tiempo que no vamos a
Asturias y hay algo que nos ani-
ma mucho. Asturias es el lugar
donde mas vinilos vendemos de
Un dia en el mundo. Lo supimos
poco después de confirmar que
vendriamos y nos hizo ilusion.
También el espacio, casi un sim-
bolo de Asturias. Y también la
compania. Admiramos a Xoel y
aEladioy compartir escenario es
un gusto. Hemos coincidido con
los dos en varias ocasiones, pero
nunca los tres juntos. =



«ENns autoflagel-lem
perque ens prenem

seriosament»

Vetusta Morla actuaran el divendres 21 d'octubre a La Mirona dins el Festival Temporada Alta

etusta Morla, Grup musi-

cal. Van esperar deu anys

abans de publicar el seu
album de debut, Un dia en el
mundo, rebut per la critica amb
grans elogis. Amb el segon disc,
Mapas (Pequeno Salto Mortal,
2011), I'altim fins avui, es van
consagrar i van grimpar fins al
més alt. «Una cango, si t'agrada,
et bressola, t'acaricia, et conver-
teix en alguna cosa importants,
asseguren. La setmana vinent ac-
tuaran a Salt, al costat dels giro-
nins Savats.

Es diu que l'artista, en con-
cloure una obra, queda ato-
nit, sorprés. A vostes els suc-
ceeix el mateix amb els seus
discos i els seus concerts? Una
obra no es conclou, s'abandona,
ia l'abandonar-la la sensacio és
rara, de dubte, et preguntes si
podries haver-li donat un altre
pas més enlla.

Vetusta Morla, un grup de moltes pregun-
tes, molt exigent? Ens autoflagel-lem massa,
som durs amb nosaltres mateixos perqué in-
tentem prendre seriosament el que fem. Estem
molt pendents del treball des del principi fins
al final,

Aplaudeixen la ma dura contra les entitats
de gestio de drets d'autor? Si, tot aixo de la
SGAE és escandal6s i sorprenent, tot i que en-
cara s'ha de demostrar el presumpte delicte.

Vetusta Morla esta de moda? Si estar de moda
significa estar en boca de molta gent i ser me-
diaticament interessant, si. Perd el nostre de-
sig és treballar per aconseguir una carrera a
llarg termini.

Se senten liders del rock espanyol? No. El
rock espanyol €s poliedric, és ple de grans ban-
des, no funciona com un sistema piramidal.

Defineixi el seu public. Resulta molt agosa-
rat catalogar al public. El ptblic és més intel-li-
gent i savi del que es pensava fins ara. En les
nostres actuacions veiem de tot, des de bea-

TexT: G.RODES

vies a espectadors que acudeixen per primera
vegada a un concert.

Fa falta ser valent per dir el que se sent?
Amb ser coherent i conseqlient amb el que
penses, ja és suficient.

Per qué les sorpreses estan reservades als
grups estrangers? Es veritat que, durant molts
anys, els grups estrangers van tenir un tracta-
ment de favor en alguns festivals, perd aixo ha
canviat. Ara, la sorpresa, agradable, és que
molts grups espanyols generin treball, riquesa
i industria.

Canten en castella pero es van formar amb
bandes de l'escena anglosaxona. Vam créi-
xer escoltant el rock internacional, tenim més
referencies de grups de fora, perd apreciem el
que es fa a Espanya. Creiem que es pot con-
nectar igual cantant en castella que en anglés,
perquée la musica és universal i no sap d'idio-
mes.

Digui’'m alguna cosa positiva de la crisi. La
crisi aguditza I'enginy i la imaginacio, i ajuda a
les bandes que estan a la rereguarda, les igua-
la a totes. Moltes bandes de local d'assaig ara

tenen la seva oportunitat. Tant de bo es donés
aixd en temps de bonanga economica.

Van esperar deu anys abans de publicar el
seu album de debut. Els va costar situar-se
en el mapa? Estavem en el mapa, perd no ens
veien. Durant aquest temps treballem a un rit-
me més lent que l'actual. Els del grup teniem
altres treballs al marge de la musica, no teni-
em l'exclusivitat de la qual ara gaudim. Vam es-
tar estalviant, fins a ajuntar una quantitat de di-
ners que ens va permetre publicar Un dia en
el mundo (2008).

Viuen més per a la miisica que de la muisi-
ca? Per a la musica, sempre. La musica ens ha
tornat tot el que hem posat en ella. Si vius de
la musica et converteixes en un executiu sot-
mes a la pressio, la musica passa a encarregar-
te de tu, i no al revés.

Queé fa gran una cancd? Les cancons son sal-
conduits que et porten d'un estat emocional a
un altre, com un vehicle. Ja sigui de masica
electronica, rock o instrumental, una cango, si
t'agrada, et bressola, t'acaricia, et converteix en
alguna cosa important en un moment deter-
minat.



Festival Temporada Alta 2011
Comunicacié — Albert Olivas
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TEMPORADA ALTA 2011 — FESTIVAL DE TARDOR DE CATALUN YA

Més informacié

- www.temporada-alta.net

- www.facebook.com/temporadaalta

- www.twitter.com/temporadaalta

- www.flickr.com/photos/temporada-alta

- www.youtube.com/temporadaalta2011

- www.apuntsdetemporada.cat

Venda d’entrades a partir del 15 de setembre ales1 0Oh
- Terminals ServiCaixa
- www.servicaixa.com i www.temporada-alta.net

- Teléfon: 902 33 22 11

- No s’admeten devolucions o canvis d’entrades
- Horari taquilles

o De forma excepcional, del 13 al 16 de setembre inclosos,
I'horari de totes les taquilles, inclosa la de la Sala La
Planeta, serade 10a 17h

0 Teatre Municipal de Girona: de dimarts a divendres de 13
alrh

0 Auditori Palau de Congressos: de dimarts a divendres de
12 a 14h

0 Teatre de Salt: de dimarts a divendres de 20 21h

0 A tots els espais d'actuacid, venda fins una hora abans
de I'espectacle

Abonaments a partir del 13 de setembre a les 10h
- Només a taquilla i al telefon 902 888 390
0 AB 10: 25% de descompte. A partir de 10 espectacles
0 AB 6: 20% de descompte. A partir de 6 espectacles

Descomptes (excepte espectacles de public familiar)

- Aturats, jubilats, majors 65 anys, menors 26 anys, Carnet Jove,
La Vanguardia i Club Tr3sC: 15% de descompte. Taquilles i
canals.

- Alumnes UdG i socis GEIEG: 15 % de descompte.

- Qltura Jove: entrades a 3€ (limitades, per espectacles a
Girona). Taquilla.

Persones amb mobilitat reduida

Per tal de garantir una atencié adequada a les
seves necessitats és recomanable trucar
préviament als teléfons de la sala corresponent.

Espais d’actuacié

GIRONA

TEATRE MUNICIPAL DE GIRONA
Placa del Vi, 1 — Tel. 972 419 018 / 019

AUDITORI DE GIRONA
Pg. de la Devesa, 35 —Tel. 872 08 07 09

SALA LA PLANETA
Pg. Canalejas, 3 — Tel. 972 20 77 54

CENTRE CULTURAL LA MERCE
Pujada de la Merce, 12
Tel. 972 22 33 05

PAVELLO FONTAJAU
Av. J. Tarradellas, 22-24
Tel. 972 22 61 36

SALA PLATEA-TOURMIX
Jeroni Reial de Fontclara, 4
Tel. 972 22 72 88

CARPA DE CIRC
Rambla Xavier Cugat, 2

SALT

TEATRE DE SALT
Placa Sant Jaume 6-8
Tel. 972 40 20 04

SALA LA MIRONA
Amnistia Internacional s/n.
Tel. 972 20 01 22

FACTORIA COMA CROS
Sant Antoni, 1

SANT GREGORI
ESPAI LA PINEDA

Zona La Pineda s/n - Tel. 972 22 61 36

CELRA

L’ANIMAL A L'ESQUENA
Mas Espolla, s/n

BESCANO

TEATRE DE BESCANO
Major, s/n - Tel. 972 44 00 05





